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YENi MEDYADA ILETiSiM ARACI VEYA ORTAMI OLARAK LEDBOARDLARIN KULLANIMI
THE USE OF LEDBOARDS AS A MEDIUM OR MEDIA IN NEW MEDIA

Anil SARIKAVAK*

Oz

Yeni medya kavrami - 6zellikle masatsti yayinlik sonrasi 1990’larin ikinci yarisindan itibaren gelismeye
baslayan cep telefonlari, dijital kameralar, internet uygulamalari, mp3 calarlar, dokunmatik radyolar,
dijital televizyonlar gibi dijital iletisim araglarina isaret eder. Bu mecralarin gliniimuzde kullanilan “Yeni
Medya” olgusu LED ekranlardir. Kiiresel mecrada LED ekranlarin kullanimi son yillarda yayginlasmaya
baslamistir. Boylelikle, artik “eski medya” 6gesi olan Billboardlarin duragan grafiksel 6zelligi hareketli ve
etkilesimli bir yapiya gevrilmistir. Bu evrim/dontsim uzak mesafelerden dahi grafik Griinlere erigimi
saglamistir. Artik sirketler, kurumlar veya kisiler gesitli ajanslar ile irtibat halinde olup tanitimlarini en kisa

sirede ve daha uygun sartlarda halledebilmektedir. Bu yazida, kisaca, billboardlarin LED ekranlara
evrilmesine ve kullanilan dijital ekranlarin 6rneklerine deginilecektir.
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Abstract

Theconcept of new media refers to digital communication devices such as mobile phones, digital
cameras, internet applications, mp3 players, touch radios, digital televisions, which have developed since
the second half of the 1990s, especially after desktop publishing. The “New Media” phenomenon used in
these channels is LED screens. The use of LED displays in the global environment has become widespread
in recent years. Thus, the stationary graphical feature of the Billboards, now the “old media” element,
has been turned into a mobile and interactive structure. This evolution/transformation has enabled
Access tographic product seven from long distances. Now, companies, institutions or individuals are in
contact with various agencies and can be promoted in a short time and under more favorable conditions.
In this article, the evolution of billboards to LED displays and examples of digital displays will be briefly
mentioned.
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1. Billboardlarin LED Ekranlara Déniisimii

Gilnlmiuizde dis mekanda kullanimi gitgide yayginlasan LED ekranlar veya bilgisayar
temelli video goriintileme ortamlari V-Board (video panolar) veya LED panolar, aslinda 19.
ylzyilin son on vyillari gibi bir uzak ge¢miste kullanilmaya baslanmis olan duvar yiizeylerindeki
bliyik reklam panolarinin son on yillarda geldigi teknolojik asamayi gostermektedir. Bugiin
bildigimiz anlamda reklam panolari (billboards) ise aslinda Viktorya Cagi'nin 1. Sanayi Devrimi
sonrasl artan reklam ve tanitim ihtiyacini karsilamak Gzere ortaya ¢ikmistir. Bu durum 19.
ylzyil'daki fotograf ve basimcilik tekniklerinin gelismesine bir paralellik de igerir. “ilk olarak
1840’larda tanitim kartlarinin Gretimi icin kullanilan renkli tas baski 1870’lere gelindiginde
oldukga kullanisl bir yontem olarak benimsenmis, tiiketicisinin dikkatini cekme 6zelligi kisa bir

slre icerisinde fark edilmistir” (Heller and Seymour, 1988:23).

Elbette, billboardlar 20.ylzyil'in ikinci yarisi sonrasinda gercek anlamda glicli bir agik
hava (outdoor) reklam mecrasina déondsmustir. 1960’1l ve 70’li yillardaki teknolojik gelismeler
billboardlara da yansir. Eski medyanin basili mecralari olan gazete, dergi ve brosirler arasina
billboardlar hatiri sayilir sekilde girmistir. Ge¢c Modern donemde, billboardlarin yani sira,
ornegin olimpiyat oyunlari icin sehir iginde yonlendirme ve bilgilendirme panolari ve diger
iletisim unsurlari sayesinde sehir mobilyalarina evrilecek yeni iletisim (communication) ve
bildirisim (information) ortamlari gelistirilir. Ornegin, endustri tasarimcisi Peter Murdock ve
grafik tasarimci LanceWyman tarafindan 1968’de gelistirilen Meksika Olimpiyatlari isaretleme
Sistemi kullanilan malzeme itibariyle modiler ve esnek bir sistem icermekte olup bilgilerin sehir

genelinde yayginlastiriimasini saglamistir (Gorsel 1).

R

Gorsel 1. Peter Murdock ve LanceWyman, Meksika Olimpiyatlari isaretleme Sistemi, 1968.
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Basta tasitlar Uzerine diiz yerlestirilen reklam panolari bu dénemde daha vyaratici
yaklasimlarla devingen bir nitelik kazanir. Clinkii aracglarin hareket halinde olmalari bu mecralari
tasinabilir birer 6ge haline getirmistir. Tabi bahsedilen arac¢ lizerine basili materyal bu donemde
hald duragan ve (her ne kadar arag hareket etse bile) etkilesimsizdir. Bunu fark eden reklam
ajanslari ve tasarimcilar 3. boyut ile/ve mekanik anlamda devinim vyaratarak billboard
tasarimlarini zenginlestirmeye baslar. Kimi dekupe edilmis pargalarin billboard siniri veya
cercevesi disina tasirilmasi; birkag katman ile rélyef (kabartma) etkisi yaratilmasi ya da mekanik
ve elektronik diizenekler ile belirli parcalarin oynar hale getirilmesi gibi uygulamalar iki boyutlu
bir mecra olan billboardlara reklamcilarin daha farkli ve yaratici bakabilmesini saglamistir.
Ornegin, Telus icin 2015'de (retilen billboardlar gercekten eglenceli ve alisiimadik bir
kampanyanin bir pargasidir. Hogarth World wide ve Toronto & Partnership ile bir freelance

tasarimci tarafindan gelistirilmistir (Gorsel 2).
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Gorsel 2. Hogarth Worldwide ve Toronto & Partnership, Telus Billboard, 2015.

1970 ve 80’lerde elektronik alanindaki gelismeler veri ve gbsterim panolarinin yavas
yavas kullaniminin yayginlasmasina yol agmistir. Oncelikle spor alaninda, olimpiyat oyunlarinda,
muzik ve konser gibi cesitli alanlarda sonuglarin (score), bilgi (information) veya reklamlarin
(adds) gosterimi amagli sayisal panolar (digitalboards) olarak gorilir. Graphic Style ile History
of Graphic Arts gibi temel kaynak ve Cagdas Grafik Tarihi’nin Gelisimi gibi diger yayinlarda
belirtildigi lizere, 1960 ve 1980’ler arasindaki Modern Reklamcilik ayni zamanda Kurumsal

Kimlik iletisimi Cagrdir. Reklam, tanitim, bildirisim ve kitle iletisiminde kullanilan basili yiizey
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diizenlemelerinin yerini zaman iginde elektronik isiklandirma sistemlerine dayali neon

uygulamalari ile dijital gosterim ve ekran teknolojileri almaya baslar.

Basta Amerika ve Japonya olmak lizere, Ge¢ Modern dénemde batili Ulkelerde
reklamcilikta yaygin bir bicimde neon isik kullaniminin yani sira, 1970’lerin son vyillarindan
itibaren LED teknolojisinin erken kullanimlari da goériliir. Ozellikle bilgisayar teknolojisinin hizla
ilerlemesi sonucu bu Ullkelerde 1980’lerden itibaren LED ekranlarin neredeyse tim mimari
yizeyleri kapladigi cesitli meydanlar bulunmaktadir. Ustelik bu ortamlarin yeni tasarimlari
Modernite sonrasi (Postmodern) iletisim toplumlarinin Siberpunk (Cyberpunk) diinyasini
orneklemek Uzere BladeRunner (1982) gibi bilim-kurgu filmlerin ana sahnelerinde yer

alabilmistir (Gorsel 3-4).

Gorsel 3. 1982’'deki BladeRunner’dada kullanilan Kabukicho neonlari, 1977, Japonya.
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Gorsel 4. Blade Runner filminden bir sahnede LED ekranlar.

LED (light emitting diode) “i1sik yayan diyot” sozcliklerinin bas harflerinden olusan bir
kisaltmadir. isminden de anlasilacag lizere, LED bir diyottur. Bilindigi lizere diyot, elektrik
veelektronik mihendisligi alaninda, akimin yalnizca bir yénden ge¢mesini saglayan iki bacakl

yari-iletken bir elektronik devre elemanidir.!

ilk olarak 1907 yilinda icat edilmis ve kullaniimistir. 1962 yilinda ise elektronik Griinlerde
kullanilmaya baslanmistir. 1980-90’l yillar ise LED tarihinde bir dénim noktasidir. Cinkd bu
tarihlerde LED lambalar kirmizi, yesil, mavi, beyaz ve sari olarak gesitli renklerde Uretilmeye
baglamistir ve verimlilikleri artirilmistir. Glinlimizde ise LED lambalarin gesitleri artmis ve
kullanim alanlari ise yayginlasmistir. Cesitli boyutlarda ve sekillerde iretilebilen LED lambalarin
¢ok tercih edilme sebebi ise diuslik enerji ile uzun sire kullanilabilmesidir.

. LED’lerin Ozellikleri soyle siralanabilir: Dogru akimla calisirlar; enerji tiiketimi dusdktir;
kullanimi kolaydir; uzun omirladar; tepki suresi kisadir; 1sik verimliligi fazladir; isinma suresi
uzundur ve acgiga cikan 1si miktari dusuktir; istenilen renkte ve yogunlukta kullanilabilmektedir;
sarsintilara ve darbelere karsi dayanikhdir ve civa ve halojen gibi gazlar bulundurmadig igin
cevrecidir. LED’ler televizyon kumandasindan futbol sahalarindaki dev ekranlara, cep
telefonlarindan kol saatlerine kadar pek ¢ok alanda kullaniimaktadir. Hatta otomobillerde bile
vazgecilmez bir unsur haline gelmistir ki bir otomobilde ortalama 300 adet LED kullaniimaktadir.
Bunun disinda bahge, yol ve mekan aydinlatmalarinda, reklam panolarinda, trafik isaretlerinde,
cep telefonlarinin ekraninda ve tuslarin aydinlatiimasinda, bilgisayarlarda, fotograf
makinalarinda ve daha bircok alanda sorunsuz bir sekilde kullanilabilmektedir.?

Bu dijital teknoloji 1980’li yillardan itibaren biylk 6lcekli LED ekranlara dontsmistir.

Dijital elektronik sanayindeki bu gelisim dogrultusunda reklam panolari 1990’lardan beri

*https://www.market.projehocam.com.
Zhttps://www.bilgiustam.com.
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internetin kiresel diizeyde kullanimiyla ve mesafeleri yok etmesiyle beraber nihayetinde kent

mobilyalarina evrilmistir (Gorsel 5).

Gorsel 5.2000 sonrasi Times Square LED ekranlari, Manhattan, New York City.

2. LED Ekranlarin Bugiinii ve Gelecegi

Son yillarda siberpunk diinyalar sunan diziler arasinda yer alan Altered Carbon (Gorsel
6), bir makaleye gére Blade Runner'in yarattigi tekno-sokak kiiltiiriinden daha fazlasidir.® Bu
dizide Blade Runner filminde yaratilan ortam ti'ye alinan bir egretilemeye (metaphor)
donlismistir. Ridley Scott'un 1982’deki bilim kurgu filmi kendi tirinde yillar boyunca bir
doniim noktasi olmus, bu diinya icin ¢ok saf bir bilim kurgu fantezisi olarak bir fanboy mistisizmi
yaratmistir (Bkz. https://variety.com). Kisaca, sinema sanatinin bu kult filmlerinde kurgulanan
gelecegin tekno-siber dinyasinin kitlesel sokak kiltiiriinde yer alacak olan iletisim panolari ve
devasa ekranlariyla, LED teknolojisinin glinimiz ve gelecekte etkili olacagl ve yeni gosterim

ortamlarinin énciltgind yapacagi acik bir bicimde 6ngorilmektedir.

3https://www.engadget.com.

529


https://www.engadget.com/2018/02/10/altered-carbon-review-netflix/

SDU ART-E

Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat Dergisi

Aralk’19 Cilt: 12 Sayi: 24
ISSN 1308-2698

Gorsel 6. Altered Carbon dizisinden bir sahnede LED ekranlar.

Gunumuizde digital teknoloji temelindeki acik hava reklamciligl ¢ok cesitli alanlarda
(AVM’lerde, metrolarda, stadyumlarda, terminallerde ve hava limanlarinda vb.)
yiritilmektedir. Ulkemizde 2000 sonrasi baslayan dijital ekran kullanimi giiniimiize degin
yayginlasmis ve gerek vyerli, gerek kiresel marka, magaza veya sirketlerin reklam ve
tanitimlarini yapmalarina olanak saglamistir. Bu yeni reklam mecralarinin Bati (lkelerinde
gelistirildikten ve kullanildiktan sonra Ulkemize geldigi ve kullaniminin yayginlastig
gorulmektedir. Bu sebeple bu alandaki yeni medya 6gesi olan etkilesimli LED ekranlarin

kullanimini Glkemizde henliz az sayida gorilmektedir.

LED ekran (LED-screen) veya video panolari (v-board) olarak agik hava reklamciliginda
glinidmdizde kullanilan ekranlarin teknik ve miihendislik 6zellikleri dis veya i¢ mekanda kullanim
yeri ve amacina gore farkliliklar tasisa da, hepsi dijital medya olarak glindelik hayatin akisi icinde
yer almaktadir. Telgraf, radyo ve televizyon gibi eski medyanin tek yonli iletim ve bildirisimine
karsin, dijital teknoloji sayesinde ginimiz ekranlari etkilesimli, geri bildirimli, cok amacli
kullanima gore gelistirilebilen ve buna uygun donanim oOzellikleri icerebilen ve bu nedenle de

artik yeni medya icinde yer alan evrimsel (kimilerine gore devrimsel) bir donlisim gecirmistir.

LED ekranlar veya video panolari artik sadece seyirlik degildir. Duyarga diizenekleri
sayesinde cevresiyle etkilesimli kilinan LED ekranlar hedef kitlesine gére diizenlenmis mesajlari

Oznel hale getirebilmekte, mesaji asil izleyici veya tiketici cevresine iletebilmektedir (Gorsel 7).
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Gorsel 7. Sadece ¢ocuklarin gorebilecegi gizli mesaj tasiyan bir reklam panosu, 2013.

2000'li yillarla birlikte LED ekranlarin etkilesim diizenekleriyle donatilmis bazi érnekleri
bir yanda ticari Griin pazarlamasinda hedef kitleye yonelik 6znel yaklasimlar ortaya koyarken,
bu etkilesimin glclinin ve etkisinin farkina varan kimi kamu ve sivil toplum kuruluslar bu
ortamlarda mesajlarini aktarmaya baslamistir. Ginimiizde kinetik afis veya etkilesimli reklam
panosu tanimlamalari altinda bu yeni uygulamalarla karsilasiilmaktadir. Gorsel 8'deki uygulama

bu tir bir uygulamaya 6rnek olarak gosterilebilir. Bu etkilesimli reklam soyle is goriir:

ilk bakista duragan gibi gériinen dijital ekran metro treninin istasyona girisiyle harekete
gecmektedir. Bu dijital ekranlar hareket sensorll bir sekilde donatilmis olup, metro treninin
gelmesine bagli olarak harekete ve etkilesime ge¢mektedir. Metro treninin getirdigi hava akimi
dijital ekranda bulunan modelin saglarinda bir dalgalanma yaratir. Hava hareketinin giigli etkisi
modelin dagilan saglarinda gli¢li bir bicimde hissedilir. Boylelikle metroda seyahat etmek igin
bekleyenlerin ilgisi blylik bir merak altinda reklama gekilir. Dijital ekranda bulunan model
yasadigl duyguyu mimiklerinde ifade eder. Hava hareketinin gitgide azalmasina bagl olarak
modelin dagilan saclari tekrar eski halini almaya baslar. Bu etkilesim ve devinim reklam
panosunun gevresinden gecip gitmekte olan yolculari sasirtarak, ilgiyi cekmeyi basarir ve bir an
yolcularin reklam basinda durarak mesaji izlemesini saglar. Tren tekrar harekete gectiginde
dijital ekrandaki model g¢evresinden gegip giden bir¢ok merakli insana mesajini aktarmayi
basarir. Dagilan saglarini toparlayarak dizelten model duygusal ifadeler ve tepkiler vermek
suretiyle etkilesimini strdirir. Metro treni yavas yavas hareketlendiginde dijital ekrandaki

hareket baslangic noktasina donmeye baslar. Giden trenle birlikte, dijital ekranda goriinen
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model baslangictaki konumuna donecek, bir sonraki trenin gelisine degin duragan varligini
sUrdlrecektir. Boylelikle, bu reklam panosu kurgulanmis etkilesime gilizel bir 6rnek

olusturmaktadir.

—
-
.

Makes your hair-come alive

Gorsel 8. Bir sag spreyi icin reklam, 2015, (https://www.youtube.com/watch?v=dBTBOZSBCM4).

internet sayesinde tiim goérsel Uriinlerin dijital bicimlerine ulasma olanagl nedeniyle
sinema salonlarinda ilgiyi artirmak ve izleyiciyi filmin duygusuna yonelik heyecanlandirmak
amaciyla sinema salonlari girislerinde gosterimdeki filmlerin tanitimini yapan ve akademik
arastirmalarda “hareketli afis” diye tanimlanan kimi uygulamalar LED ekran veya panolarin

gelistirilmesine ivme kazandirmistir (Gorsel 9).
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Gorsel 9. Agk Kirmizi filmi hareketli afisi, 2013. (https://www.youtube.com/watch?v=ZDSc2rKc-iQ).

Baslangicta otomatik olarak tekrar basa donen, akar GIF gorintiler sireg icinde yerini
bu amagla 6zel olarak hazirlanmis video prodiiksiyonlara veya dijital canlandirmalara birakmis
durumdadir. Tim bu gelismeler nedeniyle LED ekranlarin yani sira her gegen giin sehir iginde V-

Board uygulamalari da agik havada yayginlasmaktadir.

Sonuc olarak, siberpunk diinya veya cevreler sunan tekno-futiristik filmlerde siklikla
ornegi gorilen sanal etkilesimli ekranlar glinimizin yeni medyasinin gercek iletisim

ortamlarina dénismus bulunmaktadir.
3. McLuhan’in Kehaneti

LED ekranlarin gelecegi dusiiniildaglindeki, futiristik ve bilimkurgu filmler bu konuda
oldukg¢a aydinlatici 6nermeler icermektedir. Teknolojinin ve 6zellikle iletisim teknolojisinin
toplumsal yasamdaki etkileri ve yansimalari agisindan Gnli kuramci Marshall McLuhan’a bir
saygl durusu gerekmektedir. Bu bodlim, bu nedenle onun kuramlarinin glinimiz ve gelecek

arasindaki bagini kurdugu icin, kiiresel iletisimi genel bir gozden gegirmeye ayrilmistir.

iletisim teorileri agisindan Shannon Veawer’in 1949’daki iletisim modeli 6nermesi ne
kadar 6nemli ve temel ise (Swann, 1991:12), cok daha belirleyicilik ve dnem kazanmis bir diger
kuram Kanadali akademisyen Marshall McLuhan’in “kiresel koy” (the global Vvillage)
onermesidir. Amerika’daki modern reklamcihigin ve kurumsal kimlik c¢aginin heniz

baslangicinda, McLuhan’in o Ginli “the medium is the message” 6nermesi mesajin iceriginden
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daha ziyade kitle iletisim araglari sayesinde nasil bir iletisim davranisinin toplumsal olarak
gelisecegine, iletisim araglarinin hizla yayginlasacagina ve iletisim alanindaki teknolojik
gelismelerin kiiresel iletisimi bicimlendirecegine odaklanmistir. Kitap, gazete, radyo ve
televizyon gibi geleneksel veya konvansiyonel kitle iletisim ortamlarindan (massmedia)
masaustl yayincilik (desktop publishing) sonrasi elektronik veya bilgisayar destekli iletisim
araglari gibi yeni ortamlara (newmedia) gecis siirecinde aslinda McLuhan1911 ve 1980 yillari
arasinda yasadigl icin kendisinin tanik olamadigi ancak duyumsadigi veya hissettigi- internet gibi
teknolojik gelismeler sayesinde ginimizde gergeklesmis olan, olumlu anlamda bir

kiiresellesmeden bahsetmektedir.

Marshall McLuhan, medyanin tarih ve medeniyete yon verdigini ileri stirerek, bu caglari
Uge ayirir. Bazi internet kaynaklarinda insanlik tarihini Kabile Cagi, Edebiyat Cagi, Basim Cagi ve
Elektronik Cag olarak dort doneme ayirdigl belirtilmis ise de, medya ve popiler kilttr
arastirmacisi, akademisyen Dan Laughey, “Medya Calismalari” kitabinda bu ¢aglar soyle ifade
eder: McLuhan’a gore 1500'ler dncesi “Kabile Cagi”dir ve temel iletisim araci olarak bu,

konusma veya sarki bigimindeki s6z ¢agidir. 1500-1900 vyillari arasi “Kabilelesmeden Cikma

o0

Gagl

basimcilik bigimindeki mekanik medya egemenligini kurmustur. McLuhan bu siregteki insanlig

olarak adlandirilir. Bu ¢agda zaten bilindigi lzere “Gutenberg Galaksisi” egemendir ve

”

“typographicman” olarak kavramlastirir. 1900 sonrasi ise “Yeniden Kabilelesme Cag1” olarak
adlandirilir. Boylelikle televizyon ve radyo gibi elektriksel medya egemenligi s6z konusudur.
Ustelik McLuhan sadece bu ¢aglari tanimlamaz, ayni zamanda medya teknolojilerini sicak ve

soguk medya diye de kategorize eder (Laughey, 2010:25-29).

McLuhan’in gorusleri bir yanda taraf bulmakta, diger yanda ginimizdeki gelismeler
Isiginda yetersiz bulunabilmektedir. Laughey (2010:35),Medya Calismalari kitabinda “Sasirtici
genisligine karsin, ‘arag iletinin kendisidir’ bakis acisi siirekli olarak olumsuz elestirilere de
maruz kalmis, McLuhan’in en az yandasi denli muhalifi de olmustur” diye s6z eder. Bu konuda,

ornegin, akademisyen Burak Ozcetin, “Kitle iletisim Kuramlari” adli kitabinda soyle demektedir:

McLuhan’in iletisimin bigcimsel boyutunun belirleyiciligi Gzerine yaptig carpici ve siklikla da
sansasyonel yorumlar iletisim olgusuna farkli bir agidan yaklasmamizi saglamasi agisindan son
derece 6nemlidir. Bununla birlikte, McLuhan teknolojinin duyular, algilar ve toplumsal diizen
Uzerindeki belirleyici etkisini tek yanh olarak degerlendirmektedir. McLuhan, bu teknolojilerin
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icinde yer aldiklari ve bu teknolojileri sekillendiren toplumsal, sinifsal ve ekonomik iliskiler ag ve
baglarini géz ardi etmektedir (Ozgetin, 2018:250).

McLuhan, iletisim aracinin veya ortaminin mesajin ne oldugundan g¢ok nasil verildigini
belirledigine odaklanmis olmakla elestirilmekle birlikte, “Kiiresel Kéy” metaforu ya da kehaneti
onun hakh ¢iktigini da gostermektedir. Tek kuramci zaten McLuhan degildir. Elbette 6nceki ve
sonraki diger iletisim kuramcilarinin da durduklari nokta, baktiklari yer ve agi, zamanin ruhu ve

kiiresel algl baglaminda iletisim kuramlarina katkilari bulunmaktadir.

Nihayetinde tekrar dijital panolara, yani LED boardlara donecek olursak, gliniimtzde
hareketli afisler, sayisal posterler, video ekranlari, LED panolar gibi iletisim ve bildirisim
ortamlari gecmisin Eski Medya’sinin yerini alan, onun sinirhhklarini kaldiran ve yazinin basinda
‘Yeni Medya’ olarak tanimlanan arag ve ortamlarla etkilesim kurulabilen bir evrimsel/devrimsel
donlisim gecirmistir. Bu baglamda LED boardlar Yeni Medya ortam veya araglari arasinda yer

almaktadir.
4. Led ve Dijital Ekran Kullanimina Ornekler

Asagida verilecek 6rnekler, artik dis veya i¢ mekanda acgik hava reklam mecrasi olarak

yaygin kullanim alani bulan LED-boardlar ile V-boardlari sunmaktadir:

Glinimiizde diinyanin neresine gidersek gidelim LED ekranlar ile karsilasmamiz (hatta
maruz kalmamiz) kaginilmaz olmustur. Ozellikle dlkelerin gelismis veya gelismekte olan
sehirlerinde LED ekranlarin boyutlarinin yol kenarlarinda gérdigimiz boyutlarindan ¢ok daha
blylk vyerlestirildigini gormekteyiz. Cinkl LED bir birimdir veya bir goérintli noktacig
(pixel)amaciyla kullanilabilir. Baslangicta kirmizi, mavi ve yesil LED’ler sayesinde c¢ok yer
kaplayan eski CRT (Katod Isin Tiibii) televizyon ekraninin piksel olarak benzetimi yapilmis, ancak
cok gecmeden her LED’in akimini yénetmek suretiyle renklerin ve gorintilemenin elektronik
yonetimi saglanmistir. Boylelikle “Power LED” teknolojisi sayesinde glinimiz LED ekranlari veya

video panolari (V-board) gergeklestirilmistir (Gorsel 10).
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Gorsel 10. Endonezya’da bulunan bir AVM’nin girisinde bulunan LED ekran.

LED aydinlatma veya gorintiilemede disik 1si ve parlak i1sik sayesinde, artik bu sehir
mobilyalari (6zellikle yiksek ve genis mimari yapilarda) yerlestirildikleri alanlarin buyutk bir
kismini kaplamaktadir. Ayni zamanda i¢ mekan kent mobilyalari da boyutlarini arttirmis olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Gorsel 11, 12).

Gorsel 11. Dubai’de Discovery Channel kanalinin tanitiminin oldugu i¢ mekan LED ekrani.

Gorsel 12. Hindistan’da bulunan The Palm Square’deki binalarin dis ylizeyine yerlestirilmis LED ekranlar.
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Bircok yapinin dis ylzeyinde yer alan ve geleneksel sanatlar kullanilarak yapilan
sisleme ogelerinin, tasarimsal ve eski medya olanaklari kullanilarak yapilan kaplamalarinin
yerini artik gerek hareketli, gerek duragan islevleri yerine getirebildigi icin LED ekranlar almaya
baslamistir. Bu dis cephelerin LED ile kaplanmasina en carpici 6rnek olarak New York Sehri,

Manhattan’da bulunan Times Square’deki LED ekranlar gosterilebilir (Gorsel 13).

Gorsel 13. Glinbatiminda NYC Times Square’de bulunan binalarin tzerine yerlestirilmis LED ekranlarin bir pargasi.
New York City, Manhattan, 24 Nisan 2015.

Ulkemizde de rastladigimiz bu gelisim ve déniisim siirmekte, cesitli markalarin
mekanlarinin i¢ ve dis ylizeylerinde glinimiizde ¢okca LED panolar kullaniimaktadir (Goérsel 14).
Bu sayede firmalarin ya da markalarin hareketli veya etkilesimli reklamlari bircok tiketiciyi
cezbetmekte, blylik albeni yaratarak onlari satis mekanlarina davet etmektedir. Basili, mat,
donuk ve hareketsiz gériintlleri sunan blylk boy afis gérsellerinin yerini adim adim isikh, canli

ve devinimli ve de gerekirse etkilesimli V-board’lar almaya baslamistir.

Gorsel 14. DeFacto firmasinin koydugu magaza 6ni LED ekran, Turkiye.
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LED ekranlarin yayginlasmasinin temel itici giici oncelikle elbette reklam sektori
olmustur. Baslangicta oldukga pahal bir i¢c veya dis mekan aydinlatma teknolojisi iken, hizli bir
bicimde bu teknolojinin lretim maliyetlerinin diismesi ile teknik acidan kullanim olanaklarinin
artmasi boylece LED teknolojisinin yaygin anlamda kullaniimasini tesvik etmistir. Bunun sonucu
olarak reklam ve tanitim amacgh kullanimi yerine zaman iginde farkhh amaglara yonelik
kullanimlari da ortaya c¢ikmistir. Cogu firma gilinimizde bu ekranlari baslangicta oldugu gibi
sadece tiketimi tesvik etmek icin degil, musterilerinin ¢esitli amaclarla faydalanabilmesi icin de
kullanmaktadir: Ornegin giincel gelismeleri takip edebilmesi gibi; haber, spor, ekonomi,
gindem vb. konularda bilgi alabilmesini saglamak ya da beklenilen zamanin keyifli bir sekilde

gecmesi icin cesitli film/dizi oynatimlari da yapilmaktadir (Gorsel 15).

Goérsel 15. Tiirk Hava Yollari Lounge, Yeni istanbul Havaalani Girisi, Turkiye.

5. Sonug

GuUnimuizde yeni medyanin tasinabilir 6lgekten devasa Olgllere, etkilesebilir, dinamik
ve hareketli gorinti sunabilen oOzelliklere sahip olan ekran goriintilemesinin temel
teknolojilerinden biri LED ekranlardir. Konvansiyonel basili ylzeylerdeki reprodiiksiyon
ortntilerinin ve boyasinin yerini alan LED’in kullaniminin ileri bir tarihte islevsel acidan ‘Eski
Medya’nin icerisine girmesi kaginilmaz olacak gibi goriinmektedir. Clinki gelecekte hologram

teknolojisinin gelismesiyle herhangi bir yizeyi kullanmaya gerek kalmadan insanlar farkli

538



SDU ART-E

Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat Dergisi

Aralk’19 Cilt: 12 Sayi: 24
ISSN 1308-2698

iletisim teknolojilerine sahip olacak, bulunduklari alanlarda havada asili kalan goriintiilemelere

veya oynatimlara asina olacaklardir.

Bu durum, yazinin basinda tanimlandigi (izere, “Yeni Medya”nin aslinda kavramsal
acidan devrimsel ve koktenci degil, evrimsel olarak gelistigi ve donlistiglini ve de bir dnceki
teknolojik  gelisimlerin  (izerinde  temellendirildigini  godstermektedir. Bu nedenle
McLuhan’in1960’lardaki ongorileri, yani gelistirilen teknolojilerin toplumsal dontsiimlere de
katkida bulunacagina yonelik savlari halen gecerliligini strdirmektedir. Bu nedenle de
McLuhan’in savlari neredeyse her iletisimcinin temel almak durumunda kaldigi gerceklesmis
ongorilerdir. Ancak toplumsal donlstimlerin tek itici glici veya belirleyicisi elbette sadece
McLuhan’in savlarinda 6nem ve gii¢ atfettigi ve yasami kolaylastiran bu teknolojiler degildir.
Olmadigi ise, vyasanilan dinyanin analitik degerlendirilmesi sayesinde rahatlikla

gorilebilmektedir.
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