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Kiresel Dluzeyde Kilturel Bir Tanitim ve Marka Araci

Olarak Turizm Logolari

Tourism Logos as a Cultural Introduction and Brand Tool at Global
Level

Dogc. Yusuf KES - Sedat KURT*

OZET:

Firma ve organizasyonlarin temel ¢zelliklerini, ruhunu ve felsefesini yansitan bir 6ge olarak
tanimlanan kurumsal kimlik, tanitim ve tercih edilme araci olarak yasamsal bir Sneme sahip-
tir. Taninmak, hatirlanmak ve bilinir olmak, tercih edilmek, butin kuruluslar ve organizas-
yonlar igin, ticari, kultirel yénden en basat 6gelerdir. Ayni durum Ulkeler icinde gecerlidir.
Her Ulke uluslararasi dizeyde tarihi, turistik ve kultrel yénlerden taninir ve bilinir olmak
ister. GUnUimuzde Ulkeler de kurumlar gibi, kendi kdltirel 6ge ve degerlerini tanitmak igin
kurumsal ve gdrsel kimlige sahip olmak isterler. Ulke kimligi ve imaji, kurum ve gorsel kimlik
calismalarinin da temeli olan oncelikle iyi bir logo tasarlanmasi ile saglanmaktadir. Her bir
Ulke kendi bayrak, arma gibi sembollerin disinda gérsel imajini yansitan turizm logolarina
da sahip olmalidir.

Bu arastirmanin temel konusunu olusturan Ulkelerin turizm logolari incelendiginde baz Glke-
lerin logolarinin benzer icerikleri yansittigi ve nitelik problemlerinin oldugu, yeni bir imaj olus-
turmak icin logo degisikliklerine gittikleri gézlemlenmektedir. Arastirmada Avrupa, Amerika,
Asya gibi kitalarin ve komsu Ulkelerin logolarn icerik, estetik nitelik ve 6zgunlik agisindan
analizleri yapilarak Ulke kimligi agisindan logonun énemine deginilecektir.
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ABSTRACT:

Corporate identity which is defined as an item that reflects the basic characteristics, the
spirit and the philosophy of firms and organizations, is vital as a tool of promotion and
preferring. Being recognized, remembered, known and preferred are the principal items of
commerce and culture for all the institutions and organizations. This situation is the same
for the countries. Each country wants to be recognized and known of its historical, touristic
and cultural aspects internationally. Today, countries want to have a corporate and visual
identity, like the institutions do, to promote their cultural components and values. National
identity and image, firstly provided with a good logo design which is the basis of studying of
corporate and visual identity. Each country should have tourism logos that reflect its visual
image apart from their flag, arms etc.

When the tourism logos of countries which are the main subject of this study are analyzed,
it seems that some countries’ logos reflect similar content of the others and have the
composition problems, so they tend to change their logos for creating a new image. In this
study, analyzing the continents’ such as Europe, America, Asia and neighboring countries’
logos in terms of content, aesthetics, quality and originality, the importance of the logo will
be discussed in terms of the identity of the country.

Keywords: Corporate/visual identity, logos design, culture/tourism, promotion, brand



KURESEL DUZEYDE KULTUREL BiR TANITIM VE MARKA ARACI OLARAK
TURIZM LOGOLARI

0 yy. da Ulkelerin yeni gelir kaynaklarindan birisi de turizm olmustur. Bu ge-

lir kaynaginin saglanabilmesi i¢in de Ulkelerin taninir ve bilinir olmak icin faali-
yetlerde bulunmasi gerekir. Bu tanitim olgusunu aciklamadan énce turizm nedir?
kulturel tanitim nasil saglanir? imaj olusturma markalasma nasil yapilir? Bu olgularin
ve sorularin cevaplanmasi gerekir.

Turizm, surekli yasanan yer disinda, ticari kazang amacina dayanmayan neden-
lerle yapilan ve yirmi dort saati asan veya en az bir gecelemeden olusan gecici
seyahat ve konaklamalarin ortaya ¢ikardigi ekonomik ve sosyal nitelikli olay ve il-
iskilerin butunudur.: Bagka bir tanima gére; “Bilesik bir 6zellige sahip olan turizm
drund, turistin evinden ayrilip geri déntstne kadar yasadigi deneyimin tamamidir”
Turistik gezi faaliyetlerinde bulunan bir birey bu stre zarfinda hem yeni bir seyler
6grenir hem de belirli bir dizeyde para harcar.

Dunya genelinde buyuk bir ivme kazanan turizm sektért, gdnimuazdn en buydk
endustrilerinden biri haline gelmistir. Turizm; dinya barisinin saglanmasi, insanlar
ve uluslararasi iliskiler alaninda olumlu atmosfer yaratmasi, dis 6demeler dengesini
iyilestirmesi, istihdam ve boélgesel kalkinma gibi katkilarindan dolayi gelismis ve
gelismekte olan Ulkeler acisindan vazgecilmez bir sektér gérinimu kazanmigtir.

Karesellesmeyle birlikte, turizmin de katkisiyla diger tlkelerle ilgili algilarimiz gesi-
tlenmeye ve farklilasmaya baslamistir. insanlarin, dustnsel Grinlerin, metalarin,
bilginin ve yasam tarzlarinin dunyada son derece hizli bir sekilde dolasima girme-
siyle, Ulke kimlikleri 6n plana gikmaya baslamistir. Ulkelerin cok daha gérunir ve
ulagilabilir oldugu guntmuzde, Ulkelerin kendini tipki birer birey gibi digerlerine
ifade etme ihtiyaciyla hareket ettigi goérulmektedir.

Turizm yalnizca dogal guzelliklerle (gunes, kum ve deniz) yapilan bir seyahat plani
degil ayni zamanda insanin farkli seyleri 6grenme, bilgi ve gérgtstnu kisaca ruhsal
yoéndnu tatmin eden bir surectir. Bu baglamda kultdr ve kalttrel turizm énemli bir
yer tutar. KultGr kavrami, énceleri tarimsal Uretimi, ekip bicmeyi anlatan kelime iken
19. yUzyildan itibaren insan topluluklarinin becerileri, sanatlari, gelenekleri ve toplu
yasama bigimi seklinde tanimlanmistir.s  Kultdrin bir toplumun sahip oldugu maddi
ve manevi de@erlerden olusan bir butdn oldugunu sdyleyen bilim insanlari, ayni
zamanda kultirin toplumda mevcut her tdr bilgi, ilgi, aliskanlik, deger yargilari,
genel tutumlar, gorus, dusince ve tum davranis sekilleriyle bir butin oldugunu
savunmaktadirlar.

1- Adil Oguzhan- Derman Kugukaltan - Sudi Apak - Ebru Z. Boyacioglu, “Boélgesel Kalkinmada Kulturel Turizmin
Etkisi: Kirkpinar Yagh Guresleri Ornegi”, Trakya Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Sy.1, 2005, s. 2
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Turkiye'deki Arz Kaynaklari Uzerine Bir Inceleme”, Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi, Sy.2, 2007, s. 206

3- Ramazan Pars Sahbaz - Emrah Keskin, “Tanitim Faaliyetlerinin Turistik Bélge Se¢imine Etkisi: Kapadokya Bélgesi-
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Kaltdr kavraminin barindirmis oldugu 6zelliklerinden dolayi, bir¢gok turist, toplumlara
ait kdlturleri tanima istegi icinde seyahat etmektedir. Turistlerin, bu farkl kiltdrlere
ait insanlarin ekonomik, politik, toplumsal gelisimine dayall, duygu, dusunce dil,
din, sanati gibi yasama ait unsurlarini gértp tanimak igin yaptiklari seyahat ve kon-
aklamalar “Kultar Turizmi” olarak adlandinimaktadir. insanlar eski medeniyetlerin
ya da kultdrlerin izlerini gbrme isteginin yani sira kendi kdlturleri disindaki kalturlere
de ilgi duymaktadirlar. Bu nedenle turistler, yoreleri daha ¢ok kultdrel gekiciliklerini
goérmek amaclyla ziyaret etmektedirler. Kaltur ve diger turizm kaynaklari bir araya
geldiginde ise Ulkelere bircok acidan kazang saglayabilmektedir. Ulkeler icin
Onemli bir alternatif turizm tlrd olan kulttr turizmi, “gelir saglayici etkisinin yaninda
kultUrel de@erlerin korunmasi agisindan da Uzerinde durulan bir turizm seklidir.”s

Ulkeler, érgitler, isletmeler ya da kurumlar, surekli olarak cevresini etkilemeye
yonelik cesitli cabalar ve faaliyetlerde bulunmaktadir. Bu caba ve faaliyetler, hedef
kitleyi sUrekli etkileme sUreci icindedir. Bu faaliyetlerin timd ne olursa olsun, in-
sanlarin ilgisini ¢cekmek, onlari bilgilendirmek, ikna etmek, olumlu bir izlenime sa-
hip olmalarini saglamak, istenilen yonde bir tutum ve davranis degisikligi yaratmak
amacindadir. Bu faaliyetlerin hepsi tanitimi olusturmaktadir.”

Tanitim; bir Ulke veya isletme hakkinda onun menfaatlerine uygun, onun lehin-
de olumlu imaj yaratmak, sayginhgini artirmak amaciyla, belirli bir plan, politika
dahilinde ve bir koordinasyon iginde agik, surekli, yogun ve sistemli bir sekilde
yUrattlen faaliyetler olarak tanimlanabilir. Tanitimin amaci; begenilen bir imaj, iyi
niyet ve sempati yaratma ve son olarak negatif imaji 6nleme olarak tespit edilmistir.
Tanitim faaliyetleri turistik ve kultiirel olarak yapilmaktadir. Turistik tanitimi,
“Bir Ulkenin turistik potansiyelini olusturan doga, kultur, tarih, arkeoloji, deniz,
glnes vb. (ve benzeri) temel nitelikleri ve turizm pazarinda her tdrll tutundurma
tekniklerini kullanarak, potansiyel turistleri bilgilendirme ve Ulkenin turistik de@erleri
hakkinda olumlu imaj yaratma faaliyetlerinin bttinuddr.e Kiiltlirel tanitim ise bir
Ulkenin dilini, sanatini, yagsama bigimini, ulusal kdltdrdnd, dis politikasini amaglarina
uygun ve ona paralel bicimde, yabancilara ya da soydaslara gostermek, duyur-
mak, anlatmak, okutmak yoluyla, devlet tarafindan yapilan ve yaptirilan ¢alismalar
bUtdnu olarak ifade edilmistir.» Turizmde kaltdrel ve turistik tanitimin amaci, turist
g6nderen Ulke insanlari Uzerinde turist geken Ulke lehine kamuoyu olusturup Ulkeye
cekmektir.»

GUndmUz toplumlari sanayi caginin getirmis oldugu refah sonucu birgok problemi
¢bzmUs ancak ¢evre betonlasan sehirlere, insan ise adeta makineye déntsmustur.
insanlar, gevrenin bu tilkenmisligi iginden kendini bir nebze olsun uzaklagtirmak
ya da en azindan yillik izinlerinde bir sonraki yila enerji depolayip kendini yenile-
mek ister hale gelmislerdir. insanin kendini yenilemek istegi bazen sadece kafasini

6- Selma Meydan Uygur - Eda Baykan, “Kultir Turizmi Ve Turizmin Kulttrel Varliklar Uzerindeki Etkileri”, Ticaret ve
Turizm Egitim Fakultesi Dergisi, Sy.2, 2007, s. 33
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Ornegi”, 1. Balikesir Ulusal Turizm Kongresi, 2004, s. 132
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11-Ramazan Pars Sahbaz - Emrah Keskin, “Tanitim Faaliyetlerinin “, s. 99



dinleyecegi, bazen ilgisini cekecegi bir etkinlik fuar veya festivale katilmak igin,
bazen farkli kiltirleri merak ettiginden ya da benzeri nedenlerle tatile ¢ikarlar. in-
sanlarin tatile karar verme evrelerinde yaptiklari arastirmalarda gidecekleri Ulke ya
da destinasyonun imajina énem verdikleri, bunun sonucundaysa Ulke ya da des-
tinasyonun kurumsallasmaya basladigi ve insanlarin marka Ulkelere ya da marka
sehirlere yoneldikleri gérulmektedir.

Bir Ulkenin imaji insanlarin oraya gidip gitmememe isteklerini guclu bir sekilde et-
kilemektedir. imaj; kisinin fiziksel algilama sinirlarinin étesindeki sey hakkinda sa-
hip oldugu ussal cagrisim veya temsildir. imaj duyularla algilanan bir sey hakkinda
bellekte kalan izler olabildigi gibi kisinin bir sey hakkinda olusturdugu zihinsel bir
kurmaca da olabilir. Gegmigse ait algilarini canlandirmada ve yeni bilgiler edinmede
imajlar kisiye yardim saglar. Pazarlamada sik¢a kullanilan marka imaji, Ulke ya da
destinasyonun topluma kabul ettirmeye calistigr kimligi, gérdnumudur.=

TUketicilerin (turistlerin) markalara, markalarin temsil ettiklerine, markanin imajina
ve marka ile iligkili olan ve arzu edilen niteliklere deger vermeleri ve beklentileri-
ni karsilayan ve digerlerinden ayirt ettikleri bir markayi tasiyan Urine daha fazla
para édemeye hazir oimalardir. Ulke ya da destinasyon (varilacak yer) acisin-
dan tuketici baglig olarak tanimlanan bu duruma ulasabilmek i¢in Grinun mar-
ka inga sureci ile bir “marka’ya dénustirilmesi gerekmektedir.«  imaj olusturma,
aslinda bir kimlik (marka) yaratma sUrecidir. Yaratilan kimlik (marka) hedef kitleye
ihrac edilir.s Marka yaratmak U¢ anahtar fikirden olusmaktadir. Bunlar; Ayricalilik
(essiz ozelliklere sahip olmak), Algr (hedef kitle tarafindan ayricalikli marka olarak
algilanmak), Getirilerdir (islevsel ve duygusal faydalar sunmak).= Ulkelerin marka-
lasmasli agisindan dogal guzellikler ve kulttr; ayricalik, algi ve getirileri karsilayan
Ozelliklerdir. Asagidaki tabloda belirtildigi gibi kaltdr, tlkenin marka kimligi ile nasil
kaynastigini gostermesi acisindan son derece faydalidir.”

Anahtar Bilesenler:Tarih,Dil,Siyasal Rejim,
T Mimari,Spor,Edebiyat,Sanat;Din,Egitim Sistemi,
Ulusal Marka Kimligi 9 P Y o

ikonlar,Cografya,Muzik, Yeme-igme,Folklor

Markalasma bir Grin ya da hizmetin aranir olmasinda, satiimasinda ¢ok fazla
6nem arz etmektedir. Markalasmanin ilk asamasi ise logo ya da amblem ile baglar.
Yapilan pek ¢ok arastirma, kurum kurulus ve Ulkelerin taninirh@ini etkileyen un-
surlarin basinda amblem ve logonun geldigini ortay ¢ikartmistir. Tasarlanan logo
ve amblemin Urun, hizmet ya da Ulkeyi en iyi sekilde yansitmasi gerekmektedir.
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16- F. Asuman Yalcin- Selda Ene, “Internetin Girisimcilige Sundugu Firsatlar Ve internette Basarili Bireysel Girisimcilik
icin Marka Yaratma Yollarinin incelenmesi ile Ilgili Ornek Olay”, Kirgizistan-Ttrkiye Manas Universitesi iktisadi ve
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Cunkd, insanlar baktiklar logo yada amblemi temsil ettigi seyi (Urdn, hizmet vb.)
iki- U¢ saniye icinde algilayip beyinleri icinde bir yoruma ulastirmaya baslarlar. Bu
nedenle tasarlanacak logo yada amblem tam anlami ile temsil ettigi Urin yada
hizmeti ifade etmenin yani sira daha sonra taninmislik derecesini artirici olmaldir.

Kurum ve Gorsel kimligin en basat 6gelerinden olan amblem ve logolar, grafik
bicimler olarak optik ¢zelliklerinin ve algilamaya dayali anlamlarinin yani sira, iz-
leyiciye mesaj aktaran imaj ve marka olusturan gérsel sembollerdir. Kultdrel bir
birikimin sonucunda olusan bu semboller bilgiyi 6nhceden belirlenmis bir sistem ya
da kodlamaya uygun olarak tuketiciye/izleyicilere iletirler. Amblem ve logo, Ulke
firma ve hizmetin tanitimda birinci sirada rol oynarlar.

Basaril amblem ve logolar, sadece Ulke, firma ve Urundn taninmislk derecesini
arttirmakla kalmayip ayni zamanda tUketicinin géziunde firmaya ve Grindn kalite-
sine olan glven duygusunu arttirici bir etki yapmaktadir. Amblem ve Logo, bir
Ulkenin, kurumun, bir Grindn veya hizmetin kamuoyuna acilan yuzU; onu digerleri
ile benzerlerinden ayirt edilmesini saglayan ve ona sayginlik kazandiran; ézgun,
dikkat ¢ekici, estetik, hizmete 6zel ve her turlu reklam araglarinda kullanilabilen ve
uygulanabilen, tipografik deneyler iceren, evrensel bir dildir.

Bir kurumu, Ulkeyi yansitan ara¢ olarak tasarlanan amblem ve logolar tasarlanis
bicimleri agisindan farkliliklar igermektedir. Amblem, ¢izgi ve Gortntlle yapilan
soyutlamaci bir dile sahip olan sembollerdir. Logo ise marka isminin 6zgln yazi
karakteri ile yazilip, sembollerle desteklenerek olusturulan imajdir. Logo yapildigi
Ulkenin dilinde okunarak ses haline dénUsebilen seyirlik bir goérintaddr. Sadece
gorerek degil, seyrederek okunan ve seyredildigi anda okunmus olan bir isarettir.
Her logo tasarimi, ayni zamanda tipografik bir deneydir. Basarili amblem ve logo
tasarimlari, icerdikleri simgesel yapi ile de evrensel bir iletisim aracina déntsur.=

Amblem ve logo tasarlanirken estetik nitelik ve i¢erik acisindan sorunlarin yasan-
mamasi i¢in bazi noktalara dikkat etmek gerekir. Amblem tasarlanirken; Amblem-
in, hedef kitle tarafindan kolay algilanabilir olmasina, tasidigi renk, bicim ve diger
6Qgeler cagdas degerleri icermesine, Amblem, gorenlerde kurumun esas faaliye-
ti hakkinda cagrisim yapabilmesine, kurumun gorsel kimligini diger kurumlarla
karistirlamayacak sekilde ac¢ik ve anlagilir bicimde yansitmasina dikkat edilmesi
gerekir. Amblem, kuruma gUveni pekistirici ve temsil ettigi Urlin ya da hizmete 6zel,
6zgun ve dikkat ¢ekici olmalidir. Logo tasarlanirken, ayni amblem gibi 6zgun, dik-
kat cekici ve 6zelikle okunabilir olmalidir. Logo temsil ettigi kurum, Ulke ve hizmete
6zel tasarlanmali, kolay algilanabilir hatirlanabilir 6zelliklere sahip tasarlanmalidir.
Ayrica tipografik olarak 6zgin yazi karakterleri ile diger Ulke kurum ve firmalardan
ayirt edilebilmelidir. Logo ve amblem tasarimlari, her tarlt reklam aracinda, basili
ve televizyon, internet gibi gérsel medyada kullanilabilir ve uygulanabilir nitelikte
tasarlanmalidir.

18- http://www.reklammaster.com/taninmislik-turleri-ve-taninmislik-olcutleri.html

19- Levent Mercin, “Kis Olimpiyat Oyunlar Logolarinin Analizi”, e-Journal of New World Sciences Academy Dergisi,
Sy.4, 2010, s. 333

20- Levent Mercin, “Kig Olimpiyat Oyunlari “, s. 334



Amblem veya Logo'nun dogru tasarlanmasi, Ulke, kurum ve firmanin kimligi ve
imaji acisindan ¢ok 6nemlidir. Clinkl amblem veya logo tasarimlarinda yapilacak
bir hata diger kurumsal kimlik ve tanitim ¢alismalarini dogrudan etkileyecektir. Bu
ylzden amblem veya logo tasarimlarinin tasarlandiklan Ulke, kurum, firma veya
organizasyonun imajini en iyi ve dogru bicimde yansitmasi gerekir.z Bir tasarim ne
kadar cekici olursa olsun, verilmesi istenen mesaji dogru iletemiyorsa hicbir deger
tagsimaz.»

Bir Glkenin kuresel dlzeyde, kiltdrel ve turistik tanitimi icin hazirlanan logolar, tlkeyi
dogru bicimde yansitip temsil etmiyorsa; tanitimi yapilan Ulkenin turizm kaynak-
lari ne kadar zengin olursa olsun, uygun pazarlarda dogru metotlarla tanitiimadigi
sUrece sahip olunan zenginlikler, ekonomik, kulttrel (vb.) olarak bir deger ifade
etmeyecektir.z

ULKE LOGOLARI

Bu arastirmada 6nemli ve basat bir tanitim araci olarak butun basili ve gérsel reklam
artnlerinde kullanilan tlke logolarinin, estetik icerik ve nitelik agisindan incelemeleri
yapilip benzerlikleri, farkliliklari ve nitelikleri tespit ediimeye calisilacaktir. Ulkeler
fiziksel/cografik olarak yakinliklarinin yani sira kulttrel yakinliklara da sahip olmakta,
bu yonu ile logolar icerik agisindan incelendiginde benzerlikler gérilecektir. Ayrica
logoyu estetik niteligi (renk, bicim, tasarim ilkelerine uygunlugu), logonun tipograf-
isi ve 6zgln olmasi irdelemede énemli ¢lcttlerdir.

Tiirkiye- Hollanda Turizm Logosu

Turkiye'nin logosunda daha énceki yillardaki gibi tarihi ve kulttrand yansitici lale
motifi kullaniimistir. Lalenin anavataninin Turkiye oldugu, tim dinyaya Turkiye'den
yayildigi bilinmektedir. Ayrica Osmanli imparatorlugu’nun bir déneminin sanatina,
edebiyatina kisacasi kulturine damgasini vurmus, “Lale Dénemi” olarak bilinen bir
doéneme adini vermistir. Kulturel bir simge olan lale el sanatlarinda da genis bir al-
anda kullanilagelmekte ve icerik agisindan Turk kulttrand yansitmaktadir. Yapilan
bazi anket ve arastirmalarda kullanilan lale motifinin Hollanda tarafindan da kul-
lanildigi ve marka olarak Hollandalilarin sahiplendigi sdylenebilir.z

1’
D £9) |
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Goriinti 1- 2: Tiirkiye Turizm Logosu ve sembol olarak benzeyen Hollanda Turizm Logosu

21- Levent Mercin, “Kig Olimpiyat Oyunlari “, s. 335

22- Emre Becer, lletisim ve Grafik Tasari, Ankara, 2006, s.35
23- Nergis Aziz, “Kirgizistan Tanitiminda”, s. 177

24- http://www.turizmhaberleri.com/haberayrinti.asp?ID=5430
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Lale soganlari bilindigi gibi Hollanda’ya istanbuldan génderilmistir. Hollandalilar
lalenin yetistiriciligini ve ticareti dylesine gelistirmislerdir ki adeta onlara aitmis gibi
alginmaktadir. Ayrica Hollanda yeni logosu yapilincaya kadar olan sureg¢te butin
turizm tanitim araglarinda laleyi imaj olarak iyi bir sekilde kullanmislardir. Bu du-
rum lalenin semboltnun Hollanda olarak algilanmasina neden olmaktadir. Turkiye
logosunu tipografik agidan inceleyecek olursak hareketli ve dinamik genc bir Tar-
kiye'yi yansitmaktadir. Lale motifinin soyutlamasi ile tipografi renk ve bigim agisin-
dan uyum icerisindedir. Her ne kadar Hollanda logosu ile sembol acisindan ben-
zerlik icerse de 6zgun bir niteligi sahiptir.

Misir Turizm Logosu

Misir logosu kulttrel de@erleri yansitan bir icerikle hazirlanmistir. Logolarda butun
kulturel degerlerin yansitimasi imkani bulunmamaktadir. Logo incelendiginde
Misirda yasamis medeniyetlerin izleri goérdlmektedir. Tipografik olarak hazirla-
nan Misir logosunda, tarihe génderme yapilarak papiris kagidinin misirda imal
edilmesi, murekkep renginin kullaniimasi ve yazi karakteri ile ¢ok net bir sekilde
ifade edilmistir. Misir (Egypt) s6ézcigunun “t” harfinde firavunlar dénemine gén-
derme yapan “Ankh” (Hayat anahtari ya da Nil'in anahtari) olarak bilinen sembol
kullaniimistir. Ankh, Eski Misir'da hayat sembolU olan tepesi halka seklindeki kulplu
hactir. Ankh, “T” harfinin Uzerine oturtulmus kUg¢uk bir daireden ibaret olup cogun-
lukla hac'a benzetilen; fakat Hiristiyanlikla pek alakasi olmayan yaygin bir eski Misir
semboludur. Ankh, kadin ve erkegin birlikteligini simgeler ve “evrensel yasamin ¢e-
Kiciligi” ifade eder. Eski Misir'da en gug¢lu kultdrel ve dinsel sembollerden biri olan
Ankh, firavun dénemini yansitici birgok sanat eseri mevcuttur. Tipografinin sonunda
bulunan sembol bilindik ve kulturel bir degeri yansitacak sekilde kullaniimig olmasi
logonun basarisini artirmaktadir. Tipografik olarak okunurluk da hafif bir gaclik
cekilse de estetik olarak nitelikli ve 6zgun bir logo ¢calismasidir.=

)

e -
where it all begins

Goriintii 3: Misir logosu Goriintii 4: Ank sembolli Nil'in anahtari

Bazi Ulkelerin logolari incelendiginde mitolojik olaylarin ve efsanelerin etkili oldugu
gorultr. Mitler ve efsaneler, kusaktan kusaga sadece sdzcUklerle anlatiimaz ve de
aktariimaz bazen bir sekil, bir renk ya da bir simge basl basina mistik bir anlami
blnyesinde barindirabilir. Batiin mitsel metinler, semboliktir. Bu metinler ister ne-

25- http://www.forumgercek.com/sosyal-bilimler/71648-ankh-nedir-hac-isaretine-neden-benzetiriz.html



sir isterse nazim olsun kelimelerle &deta géruntu yaparmisgasina tasvirlerle mitik
dusinceye yer verilir. Fuzuli Bayat, mitler sadece s6zde dedil, hareket, rittel ve
ayinlerde de yasar. Bagka sekilde ifade edecek olursak, mitin s6zIU olmasi hi¢ de
esas sart degildir derken bunu kastetmektedir. insanoglunun gegcis rittellerinde,
kendini ifade etme bicimi olarak magara duvarlarina gizdigi Goérunttler, mit-simge
iliskisinin yeni bir kavram olmadigini gdstermektedir.z

irlanda Turizm Logosu

Bir ada Ulkesi olan irlanda, tlkenin Ugteki ikisi cayir ve meralardan meydana gelme-
ktedir. Tamamiyla bir kir Ulkesi de denilebilir. irlanda’nin sembolleri geleneksel
Shamrock (Ug yaprakli yonca), harp ve bira olsa da, Ulke logosunda sembol olarak
Shamrock segcilmistir. Bu Shamrock semboll, Antik Keltler igin Hiristiyan Kutsal
Teslis "Baba, OgJul, Kutsal Ruh” fikrini aciklamak icin ilk olarak St. Patrick tarafin-
dan kullaniimistir. Bircok kisi U¢ yaprakli yoncayl (Shamrock) St. Patrick GUnu ile il-
iskilendirmektedir. irlanda’nin logosu icerigini incelendiginde kulturel ve dini deger-
lerine sahip bir semboll yansittigi gérultr. Tipografide ve sembolde segilen renkler
hem dini hem de cografi 6zellikleri yansitmaktadir. Tasarm ag¢isindan logo 6zguin
bir nitelige sahiptir.z

Jumpinto_ &%
[reland

Gériintii 5: Irlanda Turizm Logosu

iskocya Turizm Logosu

iskogya logosununicerigini yansitan devedikeni sembolinin anlamiincelendiginde;
efsanevi bir olayla karsilasiimaktadir. Bu efsanede adaya c¢ikarma yapan Viking-
ler gece yurtrken devedikenine basmiglar, ayaklarina batan dikenlerin acisi ile
bagirmiglardir. Bu seslere uyanan iskoglar Vikingleri yenmeyi bagarmislardir. Bu
efsaneden sonra devedikeni ulusal sembol olmus ve kullanila gelmistir. Basarlli
bir stilizasyon ile sembol haline getirilen amblem tipografi ile uyum icerisinde kul-
laniimistir. Logo tarihsel bir icerigi yansitmasi, bi¢im icerik ve renk gibi unsurlarin
armonisi ile basarili bir tasarimdir.z

26- Emine Cakir, “Akademik Diinyanin Kentsel imgelerinden Mitolojik Simgelerine Universite Logolar”,
Millt Folklor Ug Aylik Uluslararasi Kulttr Arastirmalan Dergisi, Sy. 97, 2013, s 55

27- http://lwww.isnoktam.com/bloga/taki/altin-kaplama-ve-yesil-emaye-shamrock-bros-irlanda-made-in.html
28- http://www.historicimpressions.com/Butter.htm
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:’@ Scotland’

Gériintii 6: iskogcya Turizm Logosu Goriintii 7: Devedikeni cicegi.

Ozbekistan Turizm Logosu

Ozbekistan'in logosunun igerigine bakildigindan devlet armasinda bulunan Huma
(Zumrud-u Anka Kusu) Ozbeklerin milli ve mitolojik sembolinin stilize edilerek
alindigi gérulmustir. Ayrica, Orta Asya’nin en verimli topraklar Ozbekistan’da bu-
lunmaktadir. Verimli arazileri, suyu ve yesilligi sembolize edebilmek i¢cin gerek yazi-
da gerekse zimridi Anka kusunda yesil ve mavinin tonlari kullanilmistir. Ozgun ve
estetik nitelige sahip olan logo kaligrafik bir yazi karakterinin kullaniimasi gen¢ ve
dinamik bir Ozbekistan’| yansitmaktadir.=

(
N/
Uzéekaﬁzg ”

e heart of Central Azl

Goériintii 8: Ozbekistan Turizm Logosu Goriintii 9: Ozbekistan Deviet Armasi

Peru Turizm Logosu

Guney Amerika Ulkesi olan Peru'nun Turizm logosu incelendiginde “p” harfinin Cuz-
co yakinindaki inka kazilarda bulunan ilging konsantrik daire sekillindeki teraslarla
benzerlik icerdigi goérUlecektir. Teraslara atifta bulunan spiral “P” harfi logoya farkli
bir gorsellik katmistir. Logoyu tamamlamak i¢in, Type Together Bree Peru denilen
6zel bir yazi karakteri tasarlanmis, baskin bir renk olan kirmizi arka plan ile Peru
markasinin goérselligini arttinlmistir.x

29- http://tr.wikipedia.org/wiki/%C3%96zbekistan_armas%C4%B1
30- http://www.atissuejournal.com/2011/03/11/peru-brands-itself/
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Goriintii 10: Peru Turizm Logosu Gériintii 11: Inka arutlan

Guatemala Turizm Logosu

Orta Amerika Ulkesi olan Guatemala turizm logosu Aztek (maya) medeniyetine ait
yapilardan yola c¢ikarak tasarlanmistir. Bu logoda tonal gecisler, yapilan grafik yo-
rumlamayi olumsuz yonde etkilemistir. Ayrica logo tipografik agidan da ciddi ha-
talar barindirmaktadir. Guatemala ‘nin ilk “G” harfi “6” rakamini ¢gagristirmakta bu
durum okunurlugu etkilemektedir. Genel olarak logo tasarim hatalarindan dolayi
estetik niteligi cok dusuktdr.s

T

Corazdn del Mundo Maya

Gortiintii 12: Guatemala Turizm Logosu ~ Gériintii 13: Maya anitlari

Vietnam ve Sri Lanka Ulkelerinin Turizm Logosu

iki Uzakdogu Ulkesinin logosunu inceledigimizde ortak bir sembolt kullandiklari
gbrulmektedir. Sembol olarak kullanilan lotus ¢igedi, her seyden énce onu diger
bitkilerden ayiran ve Budist bir simge haline getiren, ekolojik bir 6zellige sahiptir.
Mevsimler bir dongu icinde hareket ederken, bitkiler de cicek acip 6lurler. Ancak
bitkilerin pek cogu 6nce gicek acgip giceklerini doktlkten sonra meyve verirken, lo-
tus, meyvesi olgunken cicek acar. Bu nedenle Budistler, lotusu gegmisin, simdinin
ve gelecegin bir aradali@inin ifadesi oldugunu ddstinmustdr. Her iki yakin kltirde
inanci sembolize eden lotus cicedi logolara estetik bir nitelik kazandirmaktadir.
Vietnam'’in logosunda “v” harfi ile uyumlu bir birliktelik olusturulurken Sri Lanka’'da

31- http://tr.wikipedia.org/wiki/Maya_uygarl%C4%B1%C4%9F%C4%B1 - http://joelenguatemala.blogspot.
com/2011/09/1ast-of-frijoles-monos-and-viajes-en.html
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yalnizca amblem olarak el simgesi ile birlikte kullaniimigtir. Vietnam'’in logosu daha
canl ve baharin batln tonlarini yansitirken diger dlkenin logosunda monoton bir
sekilde tasarlanmistir. Bu Ulkelerin logolarinda farkh bigim arayislarina gidilmesine
ragmen TUrkiye ve Hollanda gibi ayni simge kullanilarak algisal agidan karmasaya
neden olmaktadir.=

Q{dj, & |

letham

" T
Farnolis Bawron Sri Lanka
A Ll 1k ns eher
Goriintii 14: Vietnam Turizm Goriintii 15: Sri Lanka Gortintii 16: Lotus Cigegi
logosu Turizm Logosu

Veneziiella ve Zambiya Ulkelerinin Turizm Logolari

Cografi ¢zelliklerin 6n plana ¢iktigi Ulke logolarina VenezUella ve Zambiya Ulkeleri-
nin Turizm logolari érnek gosterilebilir. Her iki Ulkede logosunda selaleleri grafik dil
ile yorumlayarak kullanmistir. VenezUella logosunda tlkenin en UnlU selalesi olan
Angel Falls (Melek Selalesi) ilham almis ve tipografi ile blttnlestirmeye calistirmistir.
Selalenin yorumu suyu yansitmak agisindan kullanilan mavi renk, uyum igerisinde
kullanilmigtir. Ayni sekilde Zambia'da Viktoria Selalesini kullanmasina ragmen
tipografisindeki renk cimbuUsU (Ulke bayragindaki renklere génderme yapmasi)
okunurlugu azaltmaktadir. Her ne kadar logo 6zgun olarak tasarlanmaya c¢alisilsa
da tasarim hatalar estetik niteligi azaltmaktadir.=

\/eneziix "a

Conoceria es tu desting

Goriintii 17-18: Venezlella Turizm logosu ve ilham alinan Angel-Falls (Melek Selalesi)

[ zame4

T

Goriintii 19-20: Zambiya Turizm Logosu ve ilham alinan Victoria Falls (Victoria Selalesi )

32- http://www.iucoders.com/frm_show_topic.jsp?tid=4616
33- http://tr.wikipedia.org/wiki/Victoria_%C5%9Eelalesi - http://thetouristattractions.blogspot.com.tr/2012/03/amaz-
ing-angel-falls-tourist-attractions.htmi
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Finlandiya ve izlanda Turizm Logolari

Finlandiya’dan ve izlanda’'dan izlenen bir doga harikasi olay Kuzey isiklari iki Ulke
turizm logolarinda farkl sekilde ifade edilmislerdir. Kuzey Isiklan, “Auroralar”,
GUnes'in Korona tabakasindan, DUnya'ya solar rlzgarlarla tagsinan parcaciklarin,
Dunya'nin manyetik kutuplarinda atmosferle etkilesmesi sonucu olusmaktadir. Fin-
landiya bu Kuzey isik oyunlarini gayet basarili bir sekilde yansitmis, izlanda ise
Ulke bayraginin renklerini kalp formu ile butdnlestirerek farkl bir tarz yakalamaya
calismistir.

VISIT ICELAND

VISITICELAND.COM

Gériintii 21: Finlandiya Gériintii 22: izlanda Gdrintii 23: Kuzey Isiklari

Avusturalya, Malawi ve Endonezya Turizm Logolari

Avustralya, Malawi ve Endonezya gibi Ulkeler dinya Uzerinde nadir olarak sadece
kendi Ulkelerinde yasayan ve anavatani olma 6zelligine sahip hayvanlari logolarina
sembol olarak tasimiglardir. Avustralya’nin logosu tipografi ve sembol birbirleri ile
uyumu ve renk secimi ile basarili bir sekilde tasarlanmistir. Malawi logosu ise ¢ok
GoruntUsel olup iyi bir logoda olmasi gereken az sembolle ¢ok sey ifade etme
6zelligine aykiri oldugundan gorsel kirlilige sebep olmaktadir. Endonezya turizm
logosu ise anavatani Endonezya olan Lori papagani gtzel bir sekilde soyutlanarak
gorsel bir tat veren logo olusturuldugu gértlmektedir. Tipografi uyumlulugu ve
6zgun bir yazi karakteri yaratmasi ile de son derece basarili bir ¢calismadir.

'
TOURISM
AUSTRALIA  Towiomfusina

Goriintii 24: Avustralya Turizm Yeni ve Eski Logosu, Goriintii 25: Kanguru

i JVE

ravel Market ng

Cansartiem

wiww. malawitourism.com

Gériintii 26: Malavi Turizm Logosu Goriintii 27: Filler

34- http://www.sabah.com.tr/cumartesi/2011/03/12/doganin_renk_oyunlari_kuzey_isiklari
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Goriintii 28: Endonezya Turizm Logosu Goriintii 29: Lori Papagani

Meksika Turizm Logosu

Orta Amerika Ulkesi olan Meksika’nin Logosu incelendiginde, renkli ulusal kimligi
yansitici folklorik 6geler (geleneksel matifler), yazi karakterinin icinde gorsel buttn-
l0gu bozmayacak sekilde kullaniimistir. Okunurluk problemi bulunmayan logo,
icerigi yansitmasi ve estetik nitelik agisindan basarilidir.

MExXIco

THE PLACE YOU THOUGHT YOU KNEW

Goriintii 30: Meksika Turizm Logosu

Azerbaycan Turizm Logosu

Azerbaycan’in tanitim faaliyeti acisindan Ulkenin dogal kaynaklarini 6n plana cikar-
mak istemistir. Ancak turizme yonelik tasarlanan logoda, dogal kaynaklarin degil
dogal guzelliklerin, tarihi ve kulttrel mirasin yansitiimasi gerekir. Logo tasariminda,
her ne kadar tarihe (sari yildiz= Hazar Kralligi) ve altta yer alan mavi dalgalarla
Hazar denizine génderme yapmis ise de petrol platformu tim bu olumlu havayi
silmistir. Logonun tipografisinde kullanilan yazi karakterinin secimi ve kullanilan
sembollerle tipografinin bitisik olusu okuma gut¢ligine neden olmaktadir.s

iz &
Q%tt—.ﬁﬁ»&m

Goriintii 31: Azerbaycan Turizm Logosu Goriintii 32: Hazar Deniz’inde petrol platformu

3
B

35- http://tr.wikipedia.org/wiki/Hazar_Ka%C4%9Fan|%C4%B1%C4%9F%C4%B1
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Karadag Turizm Logosu

Karadag turizm logosu beyaz bosluk kurali ile yapilmis bir logo olmasina ragmen
renk karmasasi ve renklerin uyumsuzlugu okumayi zorlastirmakta ve gézu rahatsiz
etmektedir. Logonun altinda karalamayi andiran sekil ile daglar sembolize edilmeye
calisilmis olsa da basaril bir dag semboll oldugu sdylenemez. Logonun igeriginde
Ulkenin kultarel mirasi ve dogal guzellikleri yansitiimamistir. Estetik nitelik ve igerik
acisindan basarisiz bir logodur.

\ IN | €
b Sl R, ¥
E‘i E i 'u'l"lldﬂ-bmrjr.

Goriintii 33: Karadag Turizm Logosu

Bahreyn Turizm Logosu

internet Uizerinden yapilan arastirmada Bahreyn turizm logosunda lkenin adinin
ingilizce yazilmadigi gérilmustir. 2013 yilinda yayinlanan baska bir logoda
Bahreyn’in Manama sehrinin tanitiminda benzer bir logo kullanildigi tespit edilmistir.
Bahreyn logosu Arapca tipografi ile sanatsal bir tasarim yapiimak istense de Arap
dilini bilmeyen kisi bu logonun Bahreyn’e ait oldugunu anlamayabilir. Bu yUzden
logo tasariminda Ulke isminin uluslararasi dilde de anlasilacak sekilde tasarlanmasi
gerekir.

TOURISM

o,

2 A\

MANAMA 2013

CAPITAL

Gériintii 34: Bahreyn Turizm Logosu Goriintii 35 Bahreyn (Manama) Turizm Logosu

Urdiin Turizm Logosu

Ulkenin kaltdrant tanitmak istenen logoda kultirin dille baslandigi dusincesi ver-
iimeye ¢alisiimistir. Ancak o dilin alfabesini bilmeyen turist i¢in bir anlam ifade et-
meyecektir. Logonu solunda bulunan kufi hatti ile yazilan Ulkenin ismi yalnizca Ara-
pc¢a bilen ve hat sanatiyla ugrasanlar igin anlasilabilmektedir. Arapca bilmeyenler
icin Ulke ismi ayni zamanda ingilizce yazilarak bu karmasa duzeltiimek istenmistir.
Urdn turizm logosunun estetik niteligi ve igerigi yansitmasi agisindan basarili bir
tasarim oldugu sdylenebilir.
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Gériintii 37: Urdiin Turizm Logosu 1

ULKE BAYRAKLARININ SOYUTLANMASI YOLUYLA OLUSTURULAN TURIzZM
LOGOLAR

Bazi ulkelerin logolariincelendiginde turizm logolarinin bayraklarindan yola ¢ikilarak
tasarlandiklar gorulecektir. Her ne kadar bayraklar Ulkeleri sembolize etseler de bu
tar tasarnmlar kolayci bir anlayisi temsil ettikleri sdylenebilir. Burada tasarimcilarin
bilindik bir gésterge Uzerinden yeniden Uretime gectikleri gérilmektedir. Bu durum
bilinenin yenilenmesi ile saglanmistir. Bu logolardaki ortak nokta ulkenin bayragin-
daki renklerin korunmasi, sembollerinde kucuk degisikliler yapiimasidir. Tasarim
ayrica slogan ve Ulke adlar yazilarak tamamlanmistir. Bayraktan yola cikilarak
tasarlanan Ulkelere érnek turizm logolar asagida gosterilmistir.

bonth ,,% A
Inspiring new ways /—

Gdriintii 38: Guney Afrika Cumhuriyeti Turizm  Gériintii 39: Gtiney Afrika Cumhuriyeti Bayragi
Logosu

<« Japan.

» Endless
v Discovery.

Gériintii 40: Japonya Turizm Logosu Gériintii 41: Japonya Bayragi
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explorez sans fin
Canada *7
keep exploring

Goriintii 42: Kanada Turizm Logosu Goriintii 43: Kanada Turizm Logosu

N\ |7

Gériintii 44: ingiltere Turizm Logosu Gériintii 45: ingiltere Bayragi

70

VisitBritain

Tunus Turizm Logosu

Tunus turizm logosunun, ¢ok ses getiren ve hala popdlerligini yitirmemis olan Mil-
ton Glaser’in tasarlamis oldugu “I love NewYork” logosundan esinlenildigi géridlme-
ktedir. Tunus turizm logosu kendinden bir ifadeyi belirtmek ve aynt edilebilirligi
olmasi i¢in bayragindan bir pargayi ekleyerek farklilik yaratmak istemigtir. Logo her
ne kadar estetik nitelik barindirsa da, 6zgunlik problemi bulunmaktadir.

IONY

Goriintii 46: Tunus Goriintii 47: New York Logosu Goriintii 48: Tunus Bayragi
Turizm Logosu

I¥ foipin

Rusya Turizm Logosu

Ulke bayragina atifta bulunan renklerle MyRUSSIA s6zcigu olarak tasarlanan logo
hedef kitleye sunulmustur. Logoda kullanilan My (Benim) iyelik sifati ile sloganlasan
“Benim RUSYAM” ibaresi Ulke vatandasl olmayan ve hitap ettigi kisilere aitlik hissi
verilmek istenmistir. Ancak hitap edilen kitlenin bu aitligi kabullenmek isteyip iste-
meyecedi belirsizdir. Tasarimcinin izlemek istedigi taktik, Tunus turizm logosunda

107



Kuresel Dlizeyde Kulturel Bir Tanitim ve Marka Araci Olarak Turizm Logolari

108

kullanilan ifade bicimine dogrudan benzemese de bilincaltinda benzer bir durum
olusturulmaya calisilmistir

7414y RUSSIA

Goriintii 49: Rusya Turizm Logosu Goriintii 50: Rusya Bayragi

Polonya ve Filipinlerin Turizm Logolari

Bu Ulke logolarina dikkatlice bakildiginda birbirlerinden esinlenildigi ortaya cika-
caktir. Tipogafik olarak ayni yazi karakterleri kullaniimis ve kiguk degisikliklerle
logo duzenlemesi yapiimistir. Estetik nitelikten yoksun olan logolar hem tipografi
hem de bigimsel olarak tasarim ilkelerine uygun olarak hazirlandiklari sdylenemez.
internet Gizerinde yapilan arastirmada Polonya turizm logosu eski “Filipinler turizm”
logosundan esinlendigi, bu nedenle de Ulkede tartismalar yasandigi saptanmistir.
Logolarda “L” harflerinin Uzerinde ve altinda yer alan dalgalarla biraz hareket
katildigi goértlmektedir. Ulke logolarin iyi bir arastinma yapiimadan tasarlanmasi
Ulkeleri uluslararasi platformda guling duruma dusurmektedir. Unutulmamalidir ki
dunya artik internet sayesinde kuresel bir kdy halini almistir.

Pilp RS, %{?2;

Gériintii 51: Filipinler Turizm Logosu Gériintii 52: Polonya Turizm Logosu

iran ve italyan Turizm Logolari

Bir intihalde ve birebir benzerlik iran logosunda gértlmektedir. Her iki logoda da
Ulke bayraklarindaki renklere géndermeler yapiimaktadir. Arastirma yapiimadan
tasarlanan logo Ulke imajini olumsuz ydnde etkilemektedir. «

36- http://en.wikipedia.org/wiki/Pilipinas_Kay_Ganda
37- http://www.andrey-andreev.com/en/2013/logo9/
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Goriintii 53: ftalya Turizm Logosu Goriintii 54: Iran Turizm Logosu

Romanya Turizm Logosu

Bir diger intihal (galinti) Romanya Turizm logosunda goérilmektedir. Bu konuda;
balkantravellers ve economist internet sitelerinde Romanya turizm logosunun in-
tihal (¢calinti) oldugu iddialar dile getiriimektedir. Romanya Turizm Bakani Elena
Udrea, logonun kullaniimaya devam edecegini, sorun ¢ézllene kadar sirkete 6de-
meleri askiya alma karar aldiklarini agiklamistir. Bakanlik tasarimi yapan sirketin
hukuken bu logo yerine daha 6zgun sanat eseri kullanmak i¢in gerekli galismalar
yaptigini belirtmistir.ce

fomana. 2>

explore the Carpathion gurden

Goriintii 53: Romanya Logosu ve Change Transport Logosu

38- www.balkantravellers.com/en/read/article/2185 - www.economist.com/node/16743965
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SONUC

Dinyanin kuresel bir kdy haline geldigi ginimizde, uzagin daha kisa zamanda
kat edilmesi ve daha ekonomik olmasi insanlari yasadiklari yer disinda yerler gérm-
eye, kesfetmeye sevk etmektedir. Yasanan gelismelerin saglamis oldugu katkiyla,
insanlar yasadiklari toplumun disinda diger toplumlarin tarihini, kiltarind, dogal
guzelliklerini vb. 6zelliklerini merak ettikleri icin de seyahat ederler. Yapilan bu
seyahatler, turisti kabul eden Ulke ekonomisine katki sagladigi gibi turizme ayrilan
payin artmasina, dolayisi ile gecmis medeniyetlerin arastinimasina ve gin ytzine
¢clkarilmasina katki saglar. Turizm dog@al guzelliklerin korunmasi icin énlemler alinip
daha fazla insanin bu guzellikleri gérmesine ve yapilan cevre dizenlemeleri ge-
lecek nesillere aktarilmasina yardimci olur.

Turizm faaliyetleri ne kadar cesitli ve kapsamli olursa olsun tanitima ihtiyaci vardir.
Tanitim faaliyetlerinin éztnde ise tanitilan sektérin (mal, Grin yada hizmetin) talep
edilmesi ve bu talebin surekliliginin saglanmasi vardir. Talebin olusturulmasi, tanitim
faaliyetlerinin dogru araglari etkin bir sekilde kullanimiyla yapilabilir. Tanitimi yapilan
Ulke, kurum ve hizmetin 6ncelikle logosu her turlt iletisim aracinda kullanildiginda
6zelligini korumalidir. Bu ytzden logonun kullanildiyi medyada degderinden bir sey
kaybetmeyecek sekilde tasarlanmasi gerekir.

Gorsel kimligin ve marka imajinin birincil 6gesi olan amblem ya da logolar hangi
sektorde kullanilirsa kullanilsin hatirlatacagl mal, drin ya da hizmeti ¢ok iyi ifade
etmelidir. Arastirma kapsaminda bakildiginda ulkelerin kuresel dizeyde taninirlik
ve markalasmanin ilk asamasi Ulkeyi tam anlami ile temsil edecek bir amblem ya
da logoya sahip olunmasi gerektigidir.

Arastirmanin sonucunda; bazi Ulke logolarinin 6zgunluk, estetik nitelik, Ulkeyi tem-
sil etmesi (icerigi yansitmasi) ve tipografik uygulama agisindan basaril olduklari
goéralmustur. Kulttrel mirasini 6zgun bir grafik dille yansitan Misir, Peru, Meksika
logolari, yine Ulkeye 6zgu bitki ve hayvan figUrlerini basarili bir stilizasyonla tasarla-
nan Avustralya ve Endonezya logolari guzel bir érnek teskil etmektedir.

Baz Ulkelerin logolarina bakildiginda Ulkenin dogal guzelliklerini ve kultUrel deger-
lerini yansitmadigl ya da basarili bir sekilde yansitamadigi gérulmektedir. Karadag
logosunda Ulkeye ait 6zdeslestirilecek hicbir iz bulunmamaktadir. Azerbaycan tur-
izm logosunda tarihinden bir parcga, dogal guzelliginden de bir par¢a bulunmasina
ragmen turizmle ilgisi bulunmayan bir obje olan petrol platformunun kullaniimasinin
amaca hizmet etmedigi, tarihini ve dogasini temsil eden simgelerinde iyi bir sekilde
bir araya getirilmedigi goértuimektedir. Malawi ve Guatemala gibi Ulke turizm logo-
larinda simgelerin fazla kullanimi gérsel kirlilige neden olmakla birlikte asiri renk
ve tonal gegisler logolari anlagilimaz hale getirmistir. Urdiin ve Bahreyn Ulkelerinin
turizm logolarinda estetik formlari olan Arapca kullanilsa da dil bilmeyenler i¢in logo
anlamsal engel olusturacaktir.

Ulke logolari Uzerinde yapilan incelemede tasarmcilarin kolaya kagtigi Ulke
bayraklarinin renk ve sekillerini degistirerek ve slogan ekleyerek isi kotardiklari
goérulmusttr. Turizm logolarinda Ulke bayraginin animsatma ve hatirlatma 6zelligi-



nin kullanildigi disuntlse de Ulkenin tarihini, kdltarand, dogal guzelliklerini, dinya
Uzerinde sadece o Ulkede yetisen bitkileri ve yasayan hayvanlari temsil etmedigi
icin sIg ve siradan olmanin Otesine gecemeyecektir. Glney Afrika Cumhuriyeti,
ingiltere, Kanada ve Japonya bayraklarindan yola cikarak tasarlanan turizm logo-
larina sahiptirler.

Tarkiye, Hollanda, Vietnam ve Sri Lanka Ulkelerinin turizm logolar incelendiginde
birbirine benzer gdstergelerin kullanildigi gérdimdstir. Vietnam ve Sri Lanka lo-
tus cicegini sembol olarak kullanirken, Turkiye ve Hollanda da laleyi simge olarak
kullanmistir. Logolarda benzer sembol kullaniminin birgok sakincalar dogura-
cagl, seyahat eden turistlerin kafasini karistiracagr ayni zamanda olumsuz bir imaj
olusturacag unutulmamalidir.

Bu arastirmanin en ilging saptamalarimdan biri de intihal (kopya- alinti- calinti) tur-
izm logolarinin bulunmasidir. Polonya turizm logosunun Filipinler turizm logosundan
izler tagidigl, iran turizm logosunun da ltalya turizm logosuna bezerligi, Roman-
ya turizm logosunun tasimacilik sirketi logosunun bir par¢asini aynen kullanmasi,
Tunus turizm logosunun ise New York’ la 6zdeslesmis olan logosundan asiri esin-
lenmesi en bariz drnekler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Rusya turizm logosunda
ise bicimsel agidan olmasa da dusunsel agidan bir esinlenme oldugu stylenebilir.
Calinti bir logonun kurum, firma ve markalar igin kamuoyunda ciddi bir glven kay-
bina neden oldugu dustnuldugtnde Ulkeler i¢in de ayni durum s6z konusudur.

Bir Ulkenin kdresel duzeyde taninirhigini saglanmasinda énemli rol oynayan logo-
larin dikkatli bir sekilde tasarlanmasi gerekir. Yapilan hatalar tlkenin marka imajini
zedelemesinin yani sira ekonomik kayiplara da yol agabilir. Turizm logolari, Ulkeyi
dogru bicimde yansitip temsil etmiyorsa; tanitimi yapilan Ulkenin turizm kaynak-
lar uygun pazarlarda dogru metotlarla tanitiimadigi strece sahip olunan dogal ve
kulturel zenginlikler ekonomik olarak bir deger ifade etmeyecektir.
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